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NOVA MEDIA a SOCIALNI SITE

Ulohaé. 1

Podstata PR se odviji od tfi zakladnich vychodisek, definujte kazdé z nich:
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Doplnte do tabulky spravnou charakteristiku reklamy a PR v jednotlivych bodech:

- 1. zména postoju X prodej zboZi, sluzeb, ideji (vzor)
- 2. média X komplex komunikaénich prostfedku
3. monolog X dialog
4. snaha o ziskani vlivu v médiich X nakup ¢asu a prostoru
5. presna kontrola obsahu i nacéasovani X relativné nizka kontrola
6. relativné nizka X relativné vysoka
7. verejnost, resp. parcialni vefejnost X realny nebo potencialni zakaznik
Qo] obr Btps:/ v threegirisme 8. kratkodoby X dlouhodoby
-4-reasons-need-public-relations-now/
9. existuji zavedené techniky X relativné omezené metody

Srovnani reklamy a PR

Charakteristiky Reklama Public relations

zaméfeni ¢innosti prodej zbozi, sluzeb, ideji zména postojl

—_

prostfedky komunikace

forma komunikace

vztahy k médiim

kontrola medialniho sdéleni

davéryhodnost sdéleni

Adresat

casovy horizont
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Hodnoceni

Zdroj: Black, S.. Nejucinnéjsi propagace. Public relations. 43 s.



Uloha é. 2

Ke kazdé definované funkci médii napiste pfiklad televizniho, rozhlasového ¢i jiného medialniho pofadu,
nebo aktivity:
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Globalizace medialni komunikace:

e vznik novych technologii, digitalizace,
e vznik novych médii: internet, World Wide Web,
e dalsi nova média (komunikacni aktivity):
o interpersonalni (elektronicka posta)
o skupinové (chaty, diskusni kluby, konference)
o vefejna komunikaci (internetové deniky a ¢asopisy, www stranky;,
internetové rozhlasové a televizni stanice)
o institucionalizovana komunikace, napfiklad aktivity public relations
(také mnoho politik(t ma dnes svou ,,stranku” na www).

Definujte, co je Internet

Zdroj obr.: https://www.greentrees-school.com/blog-post/what-is-the-internet/




Vyjmenujte alespori dvé média s nasledujicich pasobnosti:
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Vyjmenujte t¥i zpdsoby, jak je moZné oslovit (kontaktovat) novinafe:

Uloha¢. 3
Co je to socialni sit?

Zdroj obr.: https://www.domena.cz/blog/socialni-si-
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" te%E2%80%8A-%E2%80%8Avyberte-si-tu-pravou-pro-
-vas-byznys/

Uloha¢. 4

K ¢emu slouzi tato instituce, jak funguje a kde se vétSinou nachazi?




Ulohaé. 5

Coje to e-Government, K CBMU SIOUZI?......ccoiiiiiiiiiiiiiie et e e nnnees

Doplnite jednotlivé slozky hexagonu efektivni vefejné spravy:

X

Zdroj obr.: www.mvcr.cz
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NOVA MEDIA A SOCIALNI SITE

VYZNAM A POUZIiTi MARKETINGOVE KOMUNIKACE

Marketingovy mix

— | |

Propagace
Produkt Cena Distribuce || (marketingova
komunikace)
Osobni Podpora Primy Public
Reklama . . : .
prodej prodeje marketing || Relations

Zdroj:
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/6/6f/Public_Relations_v_marketingov%C3%A9m_mixu.png

Uloha¢. 1
PopiSte, k €emu se vyuZivaji marketingova komunikace a Public Relations u jednotlivci ¢i organizaci,
ktefi se pohybuji ve vefejném prostoru:



Uloha é. 2

Znas néjaké organizace, které se zabyvaji sportovnim marketingem? Co je jejich hlavni naplni prace?

Zahrej se s Milkou

Rozdavame 100 termosek denné

ESTER LEDECKA
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Jemnost najdes uvnitf.

Zdroj: https://www.mediar.cz/ledecka-se-na-dve-sezony-spoji-s-cokoladou-milka/



Ulohaé. 3
Jakou roli hraje pro sportovce reklama?

JAK
NAJIT
SPONZORA

Ulohaé. 4

Vyjmenujte nékolik ddvodd, pro¢ soukromé i vefejné organizace sponzoruji projekty €i jednotlivce?

Ulohaé. 5

Které profese ¢i obory vyuZivaji marketingové komunikace nejviditelnéji?



Uloha¢. 6
Spojte zname osobnosti s produkty ¢i spole€nostmi, se kterymi spolupracuji na reklame:

VACLAV VYDRA JAROMIR JAGR GABRIELA KOUKALOVA ESTER LEDECKA

Zdroj:
https://pucov.eu/eshop/potraviny/trvanlive-potraviny/pastiky/2020-majka-pas-
tika-hame-120g-8594001692644.html

Zdroj:
http://forum24.cz/udalosti/vime-jaka-bude-pristi-reklama-na-babise/

Zdroj:
https://www.e-cukrovinky.cz/e-cukrovinky/eshop/0/0/5/2212-Cokola-
da-Milka-93g-COLLAGE-MALINA

Zdroj:
https://www.tyden.cz/rubriky/byznys/cesko/ceny-v-autobazarech-
-jsou-prehledne-rika-sefka-aaa-auto_262499.htmi?showTab=diskuto-
vane
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NOVA MEDIA A SOCIALNI SITE

ZPUSOBY KOMUNIKACE

Zdroj: https://www.vlastnicesta.cz/kurzy/prakticka-interni-komunikace/

Vlivem digitalizace a technologického boomu doSlo ke zménam nejen ve vyuzivani novych komunikac-
nich nastroju a kanald, ale také zpisobu komunikace. Tomuto nevyhnutelnému vyvoji se museli pfizpa-
sobit nejen odbornici na komunikaci, ale také samotné organizace a jednotlivci ve vSech oborech. Rozsi-
feni komunikaéniho prostoru na internet udélalo z béZznych uzivatelt samotné aktéry komunikace, ktefi
se mohou aktivné podilet na tvorbé obsahu.

Uloha . 1
Vyjmenujte, jaké zpusoby komunikace nejradéji vyuzivate a proc?



Ulohaé. 2

Doplnte do tabulek uvedené nepfimé a pfimé prostfedky komunikace:

rozhovor E-maily brozury porada firemni historky

dopisy chaty sms

Primé prostfedky komunikace

rozprava

firemni ritualy

diskuse

telefonicky rozhovor

konzultace

interni prezentace

rotace pracovnikd

firemni mitinky

tymové porady

interni Skolici programy

dny otevienych dvefi

spolecenské, kulturni,
sportovni a soutézni akce

navstévy manazeru
na pracovisti

zpétnavazba

vybér a pfijimani kolegt

adaptace zaméstnancu

firemni famy a skandaly

videohovory

interview

sdileni spravné praxe

workshopy

Neprimé prostredky komunikace

hlasovy vzkaz

videofilm

pisemné vzkazy a pfikazy

obéznik a véstniky

metodicky pokyn

smeérnice

dotaznikové akce
a sociologicke Setfeni

firemni ¢asopisy,
bulletin, noviny

elektronicka diskuse

nasténky
schranky na dotazy vyrocni zpravy firemni profil
manual ¢innosti firemni televize a rozhlas brozury

firemni obleceni

Zdroj: International communication in the IT Company, bakalafska prace (Moravkova S.), 2018




Jakou online formou mohou rodice s vasi Skolou komunikovat?
100 %

75 %

50 %
N I I I
0% ]

® E-mail - jednotny na Skolu, ktery je spravovan centralné

@ E-mail na jednotlivé vyucujici

© Webovy formulaf na strankach skoly

@ Prostfednictvim intranetu/skolniho informaéniho systému (Bakalafi, Skola, OnLine, a pod.)
® Socialni sité (Facebook, G+, Twitter ...)

® Skype, chat s vyucujicim, Hangout ...

Zdroj: https://www.geeklife.cz/skoly-a-online-komunikace/

Uloha¢. 3

Popiste, jakou online formu mohou vyuzit vasi rodice ke komunikace se Skolou?

Ulohaé. 4

Na kterych socialnich webech mate zaregistrovany svaj profil?



Ulohaé. 5

Popiste, kolik ¢asu travite o vikendu na internetu? Na co se nejvice zaméfujete?

30 %

60 %

30 %

0 %
10 let 11 let 12 let 13 let 14 let 15 let
I Vice nez 180 minut [ 61-90 minut
I 121 - 180 minut I 31-60 minut
I 91-120 minut I 30 minut a méné
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